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Heimat verbindet

GruBwort

Es freut mich, dass unser Unternehmen inzwischen auf
eine mehrjahrige Zusammenarbeit mit dem Verband
Deutscher Naturparke (VDN) zurtickblicken kann. Dass
Naturparke ganz besondere Orte sind, ist uns sehr
schnell bewusst geworden, als wir den VDN im Rahmen
unseres Umweltpadagogikprogramms ,,Erlebnis Um-
welt” kennengelernt haben. Gleichzeitig wussten wir
viel zu wenig Uber diese faszinierenden Orte sowie ihre
Aufgaben und Leistungen — und klar war, dass es uns
damit nicht alleine so ging. Vor diesem Hintergrund hat
sich aus diesem ersten Kontakt eine langfristig ange-
legte Kooperation entwickelt — unter anderem mit dem
Ziel, die Naturparke und ihre Arbeit noch bekannter zu
machen.

Dass uns gerade unser Umweltpadagogikprogramm
zusammengefuhrt hat ist kein Zufall, denn die Natur-
parke und uns als Handelsunternehmen verbindet weit
mehr, als man vielleicht auf den ersten Blick vermuten
wirde. Mit , Erlebnis Umwelt" engagieren wir uns

seit zehn Jahren in der Umweltbildung von Kindern,
um bereits die jungste Generation fir den Umwelt-
und Klimaschutz zu sensibilisieren — ein Anliegen,

fur das sich die Naturparke ebenfalls starkmachen.

Die Naturparke mit ihren einzigartigen Natur- und
Kulturlandschaften gehoren zu den schénsten und
wertvollsten Regionen unserer Heimat. Hierbei setzen
sich die Naturparke unter anderem fur die Verbindung
von Naturschutz und einer nachhaltigen Regionalent-
wicklung ein, beispielsweise durch die Férderung
heimischer Erzeugnisse — dies ist auch Kaufland ein
wichtiges Anliegen. Denn Produkte und Spezialitaten
aus regionaler Erzeugung fordern nicht nur den Ver-
bleib der Wertschépfung in der Region, sondern sie
starken auch die regionale Identitat und Verbundenheit
der Menschen zur eigenen Heimat.
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Als Partner der Naturparke sind wir stolz darauf, dass
im Rahmen der Kooperation bereits zahlreiche Projekte
und Initiativen auf den Weg gebracht werden konnten.
Und das mit Erfolg, wie beispielsweise die Auszeich-
nung der Kampagne ,Mein Naturpark!" im Rahmen des
bundesweiten Wettbewerbs ,,365 Orte im Land der
|deen” zeigt.

Wir freuen uns, einen aktiven Beitrag dazu leisten zu
konnen, das Profil der Naturparke in der Offentlichkeit
weiter zu scharfen und ihr wichtiges Engagement in
den Bereichen Naturschutz, Erholung, Umweltbildung
und Regionalentwicklung auf breiter Basis zu fordern.
In diesem Sinne sehen wir den nachsten Jahren der
gemeinsamen Zusammenarbeit mit viel Spannung und
Vorfreude entgegen!

)

Hergen Blase
Geschaftsbereichsleiter Nachhaltigkeit/CSR
Kaufland
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Auf dem Weg nach morgen

GruBwort

Im Rahmen der seit 2007 bestehenden Kooperation
konnten wir die engagierte Arbeit des Verbandes Deut-
scher Naturparke (VDN) in vielfaltigen Themenstellun-
gen sowie die Entstehung verschiedener Konzepte und
deren Umsetzung begleiten.

Wir fuhlen uns der Arbeit des VDN sehr verbunden und
sind beeindruckt, mit welcher Konsequenz der VDN
das Ziel verfolgt, die Naturparke in Deutschland einer
breiten Offentlichkeit vorzustellen. So spricht das Foto-
Online-Portal und der zugehorige Fotowettbewerb
naturinteressierte Fotografen an, ihre im Bild festge-
haltenen Naturpark-Impressionen im Online-Portal
einzustellen. Aus diesem Fundus kann der VDN Fotos
auswahlen, die — u. a. in Broschuren und Informations-
materialien abgedruckt — die Schonheit und Beson-
derheiten der Naturparke auf eine, fir den Leser ganz

besonders ansprechende Weise vermitteln.

Es freut uns sehr, dass das vielfaltige Engagement des
VDN breite Anerkennung findet und mit Auszeichnun-
gen gewdrdigt wurde:

— Das Projekt ,,Naturparke machen Schule” erhielt
von der UNESCO die Auszeichnung als offizielles
Projekt der Weltdekade zur Bildung fur nachhaltige
Entwicklung.

F._'.

— Die Kampagne ,Mein Naturpark!" wurde im bundes-
weiten Wettbewerb ,365 Orte im Land der Ideen”
als ,Ausgewahlter Ort 2012" ausgezeichnet.

Fur die sehr gute Zusammenarbeit in den vergangenen
Jahren bedanken wir uns. Wir werden die Arbeit des
VDN weiter unterstitzen und freuen uns auf die Um-
setzung der nachsten Projekte!

Thomas Augst
Mitglied der Geschéaftsleitung
Lidl Deutschland
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Neue Wege wagen

Vorwort

Im Mérz 2007 haben der Verband Deutscher Natur-
parke (VDN) und die Handelsunternehmen Kaufland
und Lidl (Schwarz Gruppe) eine Kooperation fur die
Jahre 2007 bis 2016 vereinbart. Ziel der Unterneh-
men Lidl und Kaufland ist es, den VDN im Rahmen
seiner Arbeit fur die Naturparke finanziell und ideell
darin zu unterstiitzen, Natur und Landschaft zusam-

men mit den Menschen zu schiitzen und zu erhalten.

Der VDN vertritt als Dachverband der Naturparke in
Deutschland 97 der 104 deutschen Naturparke, die
zusammen 27 % der Flache Deutschlands einneh-
men. So hat die Kooperation eine positive Wirkung
auf die Entwicklung der landlichen Raume auf tiber
einem Viertel der Flache Deutschlands.

Mit dieser Broschiire legen wir eine Zwischenbilanz
tiber die bisherige Zusammenarbeit vor, um zu zei-
gen, was bislang umgesetzt und erreicht werden
konnte. Darauf aufbauend wollen wir priifen, welche
Schritte in den nachsten Jahren folgen sollen.
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, Wege entstehen dadurch, dass man sie geht!* Franz Kafka, Schriftsteller

Die Kooperation mit den Unternehmen Kaufland und
Lidl war zu Beginn Neuland ftr den VDN. Dies betrifft
sowohl die Erfahrung der Zusammenarbeit mit zwei
grofBen Unternehmen als auch die Dauer der Koope-
ration. Die Vertragsdauer von 10 Jahren bringt das
Selbstverstandnis der Partner zum Ausdruck, dass der
Aufbau von Projekten, mit denen der VDN die Arbeit der
Naturparke insbesondere in den Bereichen Offentlich-
keitsarbeit und Umweltbildung untersttitzen mochte,
ausreichend Zeit benoétigt, um langfristig und nachhaltig
wirksam zu sein. Dies entspricht auch den Zielen und
der Arbeitsweise der Naturparke.

In der konkreten Zusammenarbeit mit den Mitarbeite-
rinnen und Mitarbeitern der Unternehmen Kaufland
und Lidl konnten wir die Erfahrung eines sehr unter-
stitzenden und vertrauensvollen Miteinanders machen.
Der Kooperationsvertrag wurde so Giberzeugend mit
Leben erfullt. Mit den in dieser Broschiire vorgestellten
Projekten und MaBnahmen befinden wir uns auf einem
guten Weg, die im folgenden genannten Ziele zu er-
reichen, die wir uns gemeinsam mit den Unternehmen
Lidl und Kaufland im Rahmen der Kooperation gesteckt

haben:

Deutliche Erhohung des Bekanntheitsgrads der
Naturparke in breiten Schichten der Bevélkerung;

Starkung der regionalen Entwicklung im landlichen
Raum, insbesondere die Erhaltung und Schaffung
von Arbeitsplatzen durch einen nachhaltigen
Tourismus;

Werbung fur die Aufgaben und Ziele der Naturparke
in der Bevolkerung durch Offentlichkeitsarbeit und
Umweltbildung. Dazu gehort die gezielte Ansprache
junger Menschen in Kindergarten, Schulen und
anderen Einrichtungen, um durch Umweltbildung
verstarkt Umweltbewusstsein zu wecken.

Fur die Realisierung einzelner Projekte konnte der VDN
weitere Partner gewinnen. So strahlt die Kooperation

positiv auf die gesamte Arbeit des VDN aus, starkt sie
und kommt der Arbeit der Naturparke in Deutschland
insgesamt zugute.

Das beste Zeichen dafur, dass es bisher gelungen ist,
die Kooperation erfolgreich zu gestalten, ist das durch-
weg positive Feedback der Naturparke. Gleichzeitig
wissen wir, dass noch viel zu tun bleibt. Naturparke
haben aufgrund ihrer Leistungen und Méglichkeiten
in den letzten Jahren stark an Bedeutung gewonnen.
Damit steigen auch die Anforderungen an die Arbeit
des VDN. Die bisher erreichten Erfolge sind daher fur
uns Ansporn, daran anzuknUpfen und noch besser
zu werden.

Fur das dem VDN entgegengebrachte Vertrauen, fur
die gute Zusammenarbeit und fur die finanzielle
Unterstutzung mochte ich den Unternehmen Kaufland
und Lidl und allen beteiligten Mitarbeiterinnen und
Mitarbeitern im Namen des VDN und auch im Namen
der Naturparke herzlichen Dank sagen. Wir freuen uns
sehr auf die weitere Zusammenarbeit.

fsﬁ.l:i a, {, ’:”/5'-’1*'-&. "’Mr"

Dr. Michael Arndt
Prasident
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Alfred Toepfer, VDN-Prasident 19

Naturparke dienen als Modellregionen in gleichem
MaBe den Menschen und dem Schutz der Natur.
Sie tragen zum Erhalt der Kulturlandschaft bei und
machen deren Wert deutlich. Sie leisten mit ihrer
Arbeit einen wichtigen Beitrag zu einer nachhaltigen
Regionalentwicklung, einem nachhaltigen Tourismus,
zum Erhalt der biologischen Vielfalt sowie zum
Klimaschutz. Naturparke sind mit den Landkreisen
r - und Gemeinden sowie zahlreichen haupt- und ehren-
\ l"'r !| amtlich tatigen Partnern in der Region vernetzt.

A )
&l" '\-ilql - % I f
; “ ! II|
- - -"“—-"'_-' . T * ""-n.'.
H — . .I_+ . A '1.1
' -
I a .
_,ﬂ 1.
1
F i ":';ﬁ;-‘;-— S
' N ™ ™
.E_HLI ! Y
|'I \'._ / " 1 "8 "ﬁ [ — ! & |



10_UNTERNEHMEN ZUKUNFT!

Der Naturpark tbernimmt in der Region die Rolle eines
Impulsgebers und Moderators und ist interkommuna-
ler Partner fur die nachhaltige Regionalentwicklung.
Naturparke stellen die Kooperation in den Regionen

in den Mittelpunkt und gewinnen die Menschen daftr,
sich gemeinsam fur den Schutz der Natur in Verbin-
dung mit einer nachhaltigen regionalen Entwicklung
einzusetzen. So starken sie auch die Identifikation der
Menschen mit ihrer Heimatregion und tragen dazu bei,
der mit einem Abwanderungstrend aus den landlichen
Réumen verbundenen demografischen Entwicklung
entgegenzuwirken.

104 Naturparke nehmen in Deutschland zusammen
einen Anteil von 27 % der Flache ein. Sie werden ent-

sprechend § 27 Bundesnaturschutzgesetz (BNatSchG)
nach den Landesnaturschutzgesetzen von den Bun-
desléandern ausgewiesen. Ihren gesetzlichen Aufgaben
zufolge sind sie besonders dazu geeignet, die Regional-
entwicklung zu fordern, in ihnen wird eine nachhaltige
Tourismusentwicklung angestrebt und sie dienen der
Erhaltung, Entwicklung oder Wiederherstellung einer
durch vielfaltige Nutzung gepragten Landschaft und
ihrer Arten- und Biotopvielfalt. Zu diesem Zweck wird
eine dauerhaft umweltgerechte Landnutzung ange-
strebt.

In der folgenden Grafik werden die vier Aufgaben-
bereiche der Naturparke mit ihren Zielen und Haupt-
aktivitatsfeldern vorgestellt. Bei der Umsetzung dieser
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Aufgaben und Leistungen deutscher Naturparke

Regionen fir nachhaltige Entwicklung

Naturschutz und
Landschaftspflege

Erholung und

Ziele sind: Ziele sind:

= Alte Kulturlandschaften m Attraktive Erholungsmog-
durch nachhaltige Nutzung lichkeiten im Einklang mit
erhalten Natur und Landschaft

1 Biologische Vielfalt sichern schaffen

® Eine nachhaltige touristi-

Aktivitaten: sche Entwicklung unter-
m Landschaftspflege g zen
= MaBnahmen fur Natur- Aktivitaten:

schutz und Biotopverbund )
W Bereitstellung der

Infrastruktur fur Erholung
und Aktivangebote

m Besucherlenkung und
naturkundliche

Informationen
m Zielgruppenorientierte

Angebote fur Erholung
und Naturerleben

m Mitwirken bei der
Betreuung von Schutz-

gebieten L .
B Zusammenarbeit mit

touristischen Leistungs-
tragern und Tourismus-
organisationen

nachhaltiger Tourismus

Umweltbildung und
Kommunikation

Ziele sind:

= Natur und Kultur erlebbar
machen

m Naturschutz und
nachhaltige Entwicklung
vermitteln — Bildung ftr
nachhaltige Entwicklung

Aktivitaten:

m Erlebnisfuhrungen,
Exkursionen, Vortrage,
Ausstellungen anbieten

= Ausbildung, Qualifizierung
von Naturparkfuhrern

= Angebote fur Schulen,
Kinder, Jugendliche,
Erwachsene unterbreiten

m Infozentren, Infopunkte
etc. schaffen

B Printmaterialien, Internet-
auftritte, digitale Medien
nutzen

m Informieren durch Gebiets-

betreuer, Themenwege,
Infotafeln im Gelande

Naturparke
Impulsgeber und Moderatoren / Netzwerk und regionale Plattform

Aufgaben unterstitzen die Unternehmen Kaufland und
Lidl auf Bundesebene den VDN und tber den VDN auf
regionaler Ebene die Naturparke.

Der Schwerpunkt der Kooperation zwischen den Unter-
nehmen Kaufland und Lidl und dem VDN liegt dabei

in den Bereichen Offentlichkeitsarbeit und Umwelt-
bildung. Die wesentlichen MaBnahmen und
Projekte, die im Rahmen dieser Koope-
ration in den Jahren 2007 bis 2012 um-
gesetzt werden konnten, werden in

den folgenden Kapiteln vorgestellt.

Nachhaltige
Regionalentwicklung

Ziele sind:

m Regionale Entwicklung
und Wertschopfung
unterstitzen

| ebensqualitat in der
Region starken

Aktivitédten:

W Starkung von regionaler
Identitat, Kultur und
Tradition

m Vermarktung von
regionalen Produkten

m Naturpark-Partner-
Netzwerke mit Hotels,
Gaststatten, Handwerk,
Landnutzern etablieren

= Nachhaltiger Tourismus

B Umweltvertragliche
Mobilitat fordern

m Nutzung erneuerbarer
Energien starken
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Offentlichkeitsarbeit

Walter Fisch, Politiker

b ey




14 _UNTERNEHMEN ZUKUNFTI :

Naturparke
Deutschland

Zeichen setzen

Corporate Design

Die Marke ,,Naturparke Deutschland” besitzt das
Potential, den Stellenwert von Naturparken als moderne
Schutzgebiete zum Nutzen von Mensch und Natur
durch die verstarkte 6ffentliche Wahrnehmung deutlich
zu erhodhen. Das im September 2009 entwickelte neue
Corporate Design vermittelt durch die klare Gestaltung
der Publikationen ein modernes Bild der Naturparke

in der externen und auch in der internen Kommuni-
kation.

Ein einfacher Aufbau mit funf Hausfarben bietet den
Rahmen, damit diese Gestaltung nicht nur durch den
VDN bundesweit, sondern auch fur Publikationen der
Landesarbeitsgemeinschaften der Naturparke einge-
setzt werden kann. Zahlreiche Publikationen wurden
seither im neuen Corporate Design gestaltet.

Naturparke online

www.naturparke.de

Seit 2007 erfolgte ein kontinuierlicher Ausbau der
Naturparke-Website www.naturparke.de als Naturer-
lebnisportal und bundesweite Naturparke-Plattform.
Sie enthélt umfangreiche Informationen tber die Arbeit
der Naturparke und des VDN, bindelt regionale Infor-
mationen Uber alle Naturparke und erschlieft sie fur
die Offentlichkeit. Gleichzeitig wird der Informations-
austausch und Wissenstransfer der Naturparke
gefordert.

Das Portal enthalt aktuelle Informationen zu Veranstal-
tungen in den Naturparken sowie News der Naturpar-
ke. Die Nutzer kdnnen mit einer Suchfunktion die von
ihnen gewlinschten Informationen nach Datum und
Naturpark herausfiltern. Dartber hinaus werden Natur-
erlebnis- und Tourenangebote aus den Naturparken
sowie Reiseangebote vorgestellt. Spezielle Angebote
zum barrierefreien Naturerleben sind ebenso vorhan-
den wie Angebote und Moglichkeiten fur ein ehren-
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amtliches Engagement der Bevolkerung in den Natur-
parken.

Umfangreich ausgebaut ist das Portal mit Umweltbil-
dungsangeboten der Naturparke ftr Schulen. Lehrerin-
nen und Lehrer finden hier sowohl Angebote, die von
kompetenten Naturpark-Fihrern betreut werden, als
auch Vorschlage, welche Aktivitaten sie in einem Natur-
park mit ihrer Klasse auf eigene Faust unternehmen
kénnen. Auch die Angebote, Natur mit den Naturpark-
Entdecker-Westen zu erleben, werden aufgelistet.

Die Websites www.naturparke.de und www.naturpark-
fotos.de wurden 2011 grundlegend Uberarbeitet und es
erfolgte ein Relaunch. In der Planung ist der weitere
Ausbau der Website u. a. mit Seiten zur Naturparkarbeit
in den einzelnen Bundeslandern sowie mit der Moglich-
keit fur die bundesweit zahlreichen Naturparkfuhrer,
sich und ihre Angebote vorzustellen.




Netzwerke

Interne Kommunikation

Kommunikationsplattform
www.naturparke.de/login

Der Mitgliederbereich des Naturparke-Portals
www.naturparke.de wurde als Service-Plattform aus-
gebaut, die in verschiedenen Bereichen die Arbeit

der Naturparke unterstttzt. Hier sind Vorlagen wie
Musterpressemitteilungen oder Materialien zu bundes-
weiten Kampagnen als Download fur die Naturparke
verfligbar. AuBerdem sind Informationen zu aktuellen
Veranstaltungen, Protokolle und Beitrage von Work-
shops und anderen Veranstaltungen hinterlegt, Hin-
tergrundinfos eingestellt und Informationen zu den
Gestaltungsrichtlinien fur die Marke ,Naturparke
Deutschland” abrufbar. Der Mitgliederbereich enthélt
auch Zugénge zu den vom Bundesamt fur Naturschutz
(BfN) mit Mittels des Bundesministeriums far
Umwelt, Naturschutz und Reaktorsicherheit (BMU)
geforderten Projekten ,,Qualitatsoffensive Naturparke”
und ,Naturparke-Beratungsdatenbank”, zu , Blatter-
werk-Web2Print & mehr* und zum Bildarchiv des
VDN-Fotoportals. Die Naturparke kénnen hier direkt
auf fast 80.000 Fotos zurtickgreifen, die sie kosten-
frei fur ihre Arbeit verwenden kénnen.

Die Website www.naturparke.de besitzt ein Content-
Management-System (CMS), in das der VDN und die
Naturparke vielfaltige Informationen und Veranstal-

tungshinweise einpflegen konnen. Diese Angebote
kann der einzelne Naturpark tUber IFrames auch auto-
matisiert auf die eigene Naturpark-Website tiber-
nehmen.

Blatterwerk
Web2Print & mehr

~Blatterwerk — Web2Print & mehr” wurde 2011 als
neuer Mitgliederservice im Mitgliederbereich von
www.naturparke.de aufgebaut. ,Blatterwerk" bietet
Naturparken die Moéglichkeit, Druckvorlagen fur Publi-
kationen und Werbeartikel fir den eigenen Naturpark
durch Text und Bildauswahl individuell zu gestalten
und im pdf-Format zu speichern. Die erzeugte pdf-Datei
kann fur den Druck in einer regional ausgewéahlten
Druckerei oder einem Copyshop verwendet werden.
Daneben besteht das Angebot, die Produkte bei einem
hinterlegten Dienstleister zu produzieren.
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VDN-Publikationen oder -Produkte kénnen tber
~Blatterwerk" auch direkt bestellt werden. Das Rund-
schreiben ,Blatterwerk-News" informiert tber

neue Vorlagen, Publikationen und andere Produkte.
.Blatterwerk — Web2Print & mehr" wurde im Rahmen
der Kampagne ,Mein Naturpark!* erfolgreich einge-
fuhrt und unterstttzte die Naturparke bei der Kom-
munikation der Kampagne vor Ort.

Vorgeschlagen
Muster-Pressemitteilungen

Zur Unterstutzung der Pressearbeit der Naturparke
bietet der VDN im Mitgliederbereich von www.natur-
parke.de zu verschiedenen Themen Muster-Presse-
mitteilungen als Word-Datei an. Hier stehen auch
Titelbilder von Publikationen oder frei nutzbare
Pressebilder zum kostenfreien Download bereit.

VDN-Intern
Kleiner Frosch mit groBer Wirkung

Ein Laubfroschbild im Kopf des Newsletters kiindigt
den Naturparken das interne Rundschreiben ,VDN-
intern" an. Seit 2010 informiert der VDN seine Natur-
parke monatlich tGber Veranstaltungen, Termine,
Projekte und neue Publikationen aus allen Themen-
feldern der Naturparkarbeit. Zusétzliche Informatio-
nen — soweit nicht als Anhang beigeftigt — sind im
Rundschreiben verlinkt oder stehen im Mitglieder-
bereich von www.naturparke.de zum Download zur
Verfugung.
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Pressearbeit & Co.

Externe Kommunikation

Aktuelles bundesweit
VDN-Pressedienst

Seit 2008 werden je nach Anlass jahrlich zwischen

20 und 30 Pressemitteilungen versandt. Der VDN-Pres-
sedienst arbeitet mit einem Internetmodul, das neben
technischen Vorzigen dem Adressaten die Moglichkeit
bietet, den Bezug von Pressemitteilungen aufzukindi-
gen. Gleichzeitig erlaubt es aber auch das Setzen von
Links zu zusatzlichen Informationen wie beispielsweise
zu Pressebildern. So kann auf Anhange verzichtet und
den Medien ein groReres Angebot auch hoch aufgel6s-
ter Pressefotos zur Verfigung gestellt werden.

Die Presseverteiler wurden Uber eine Lizenz des
MEDIAtlas von ,,news aktuell” mit tagesaktuell gepfleg-
ten Adressen erstellt. Der VDN-Pressedienst verfugt
Uber verschiedene, thematisch angelegte Pressevertei-
ler mit jeweils 50-750 Kontaktadressen, die einzeln

oder kombiniert fur die Aussendung von Pressemittei-
lungen verwendet werden. Pressemitteilungen werden
auch tber den Verteiler von EcoWorld verschickt und
auf der Homepage www.naturparke.de zum Download
eingestellt. Die Pressearbeit der Naturparke unterstutzt
der VDN durch Bereitstellung regionaler Medienver-
teiler.

Gut informiert
VDN-Newsletter

Seit 2008 kommuniziert der VDN-Newsletter mit der
Frahjahrs-, Sommer-, Herbst- und Winterausgabe inter-
essante Themen, Projekte, Veranstaltungen und neue
Publikationen aus der Naturparkewelt an mittlerweile
3.000 Newsletter-Abonnenten. Auf www.naturparke.de
haben Interessenten die Moglichkeit, den aktuellen
Newsletter zu abonnieren.
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Nee Serie: Natur erleben und entdecken

Information filir Kaufland-Kunden
»TIP der Woche*

Von Oktober 2007 bis Marz 2011 berichtete Kaufland
einmal monatlich in seiner Kundenzeitung ,,TIP der
Woche" bzw. im Internet unter www.kaufland.de/natur-
parke in einem ganzseitigen Beitrag Uber Naturparke
in Deutschland und ihre Angebote zum Naturerleben.
Die Kundenzeitung erscheint in einer Auflage von je-
weils Uber 20 Millionen Exemplaren und erreicht damit
etwa die Halfte aller Haushalte in Deutschland. Der
VDN lieferte fur die Artikelserie das Text- und Bild-
material. Die einzelnen Beitrage entstanden in enger
Zusammenarbeit mit den Naturparken. Diese wurden
im Vorfeld gebeten, Veranstaltungen zu benennen, die
zu den jeweiligen Monatsthemen passen. Die Themen
nahmen Bezug auf Veranstaltungen und Aktionen der
Naturparke im Jahresgang. Daneben wurden 2010 im
»Internationalen Jahr der biologischen Vielfalt” und
2011im ,Internationalen Jahr der Walder” naturkundli-
che Themen, sowie im Fruhjahr 2011 der Start der Kam-
pagne ,Mein Naturpark!* behandelt. Im Januar 2008
konnte in Kooperation mit dem Kosmos-Verlag Stutt-
gart der Beitrag mit einem Gewinnspiel begleitet
werden.

Die im ,TIP der Woche" kommunizierten Angebote

und weitere Veranstaltungen der Naturparke wurden
auf der Homepage www.naturparke.de zum ,,Erlebnis
Tipp" zusammengefasst und seit 2008 tber die
Domain www.naturparke-erlebnistipp.de beworben.
Seither berichtet Kaufland im , TIP der Woche" verstarkt
anlassbezogen Uber die Naturparke, beispielsweise
Uber den Start der Kampagne ,,Mein Naturpark!* oder
deren Auszeichnung als , Ausgewahlter Ort 2012".

Hingucker
Infosaule fir Kaufland-Markte

In Zusammenarbeit mit den Naturparken Dubener
Heide und Thuringer Wald wurde far die Prasentation
der Arbeit der Naturparke in ausgewahlten Kaufland-
Mérkten im Einzugsgebiet der beiden Naturparke

ein Infosystem konzipiert. Bestickt mit Plakaten,
Flyern und sonstigen Materialien informieren in rund
30 Kaufland-Filialen sogenannte , Infosaulen” Kunden
Uber Aktuelles aus den Naturparken vor Ort und
machen so die Kooperation in den Filialen sichtbar.

EN ZUKUNFTIZ
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Vielfalt und Schonheit

Das Fotoportal

Deutschlands schénste
Landschaften im Bild
www.naturparkfotos.de

Mit dem Internet-Fotoportal www.naturparkfotos.de
wurde 2007 ein Instrument fur die Offentlichkeitsarbeit
geschaffen, das einem breiten Publikum die Méglich-
keit bietet, Fotos aus den Naturparken in Deutschland
zu veroffentlichen und anzuschauen. Zielsetzung ist es,
die einzigartige Vielfalt und Schonheit unserer heimat-
lichen Naturlandschaften aufzuzeigen und die verschie-
denen Naturparke mit ihren vielen Facetten bekannt

zu machen.

Das Fotoportal entwickelte sich auch zu einer Aus-
tauschplattform fur naturinteressierte Fotografen.
Bis Marz 2013 stellten mehr als 7.000 registrierte
User fast 100.000 Bilder ein. Von mehr als 80 % der
Fotos haben die Fotografen dem VDN und den Natur-
parken die Nutzungsrechte tUbertragen. So kénnen
die Publikationen des VDN und der Naturparke im
Print- und Online-Bereich durch wundervolle Bild-
motive aufgewertet werden, die kostenfrei genutzt
werden kdnnen.

Augenblick bitte!
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»~Augenblick Natur!“ & Co.
Die Fotowettbewerbe

Seit Oktober 2007 ladt der VDN jahrlich Profi- und
Amateurfotografen zur Teilnahme am Fotowettbewerb
~Augenblick Natur!" ein. Gesucht werden ausdrucks-
starke Motive aus allen Naturparken Deutschlands -
aufgenommen aus der ganz personlichen Perspektive
der Park-Besucher. Dieser Wettbewerb wurde thema-
tisch jeweils aktuellen Themen und Kampagnen

wie dem , Internationalen Jahr der Walder 2011" oder
der VDN-Kampagne 2011/2012 ,Mein Naturpark!*
angepasst. Die Bilder werden auf dem Internetportal
www.naturparkfotos.de prasentiert. Eine engagierte
Jury, bestehend aus drei professionellen Fotografen,
ermittelt jeden Monat aus den 100 besten Bildern, die
von den Internet-Nutzern per Online-Voting bestimmt
werden, die Siegerfotos. Die schénsten Motive werden
mit attraktiven Gewinnen pramiert, wie mit einer Fahrt
im HeiBluftballon ,Mein Naturpark!* oder mit Gut-
scheinen, die der Lidl Fotoservice in jedem Jahr z. B. fur
Premium-Hardcover-Fotobtcher zur Verfigung stellt.
Einzelne Naturparke haben auf dem Fotowettbewerb
aufbauend eigene, regionale Fotowettbewerbe gestartet.

Der Fotowettbewerb ,Augenblick Natur!* wird vom Verla @
]

Ziel ist es, die einzigartige Vielfalt und Schénheit unsere

und die tiber 100 verschiedenen Naturparke mit inren vl Naturparke A U G E N B L I c K N AT U R !

bekannt zu machen. Jedes Foto ist Ihr personlicher Beit #

Jedes Foto lohnt sich!

Der Fotowettbewerb lauft vom 1. April bis 31. Dezember i

FoTOowWETTBEWERB NATURPARKE DEUTSCHLAND

Naturparke-Fotos gewahlt. Viele tolle Preise sind dabei 21
.Naturparkfoto des Jahres 2009", wird pramiert mit eir#®
LElite” inkl. Stativ und Kameraadapter im Wert von 1.80%

Leisten Sie Ihren ganz personlichen Beitrag fur unsere
Wir freuen uns auf Ihre Teilnahme unter www.na't
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Heimat fur Naturentdecker

Nationale Kampagnen und Aktionen

,Heimat neu entdecken*
Plakatkampagne 2008/2009

Fur die meisten Menschen ist ,Heimat" der Ort ihrer
Kindheit und Jugend. ,Heimat", das sind aber auch
Natur und Landschaft, in denen wir aufgewachsen sind
sowie unsere Kultur und unsere Traditionen. Natur-
parke in Deutschland bewahren dieses Gut fur die
Menschen und mit den Menschen. Sie engagieren sich
fur die Vielfalt in unserer Kulturlandschaft, machen
Natur erlebbar, bieten Orte der Erholung und Entspan-
nung und unterstttzen Konzepte zur Entwicklung der
Region. Die Kampagne hat den Begriff ,,Heimat" neu
besetzt und in den Naturparken erlebbar gemacht.

Mit zusatzlicher Unterstttzung des Unternehmens
~awk Aussenwerbung" aus Koblenz startete im Oktober
2008 eine bundesweite Plakatkampagne mit mehr als
10.000 Grofflachenplakaten. Die Plakatkampagne mit
einem Mediawert von ca. 1,3 Mio. Euro generierte nach

,Haben Sie schon unsere Plakate
,Heimat fiir Genussverstirker’,
,Heimat fiir Uberflieger",

,Heimat fiir Naturentdecker oder
,Heimat fiir Schusters Rappen’

in Ihrer Umgebung entdeckt?

Unsere Plakatkampagne auf Grof3-
flichen soll Lust machen, Natur und
Landschaft vor der Haustiir — Ihre
Heimat - neu zu entdecken. Was sagt
Ihnen ,Heimat‘ und wie gefallen
Ihnen unsere Motive? Ihre Antwort
belohnen wir mit attraktiven Gewinnen.

Ankundigung des Gewinnspiels auf
www.naturparke.de

den Erfahrungswerten von awk ca. 328 Millionen
Kontakte. Die vier Plakatmotive ,,Genussverstarker®,
.Uberflieger”, ,Naturentdecker” und ,Schusters Rap-
pen” sowie ein Gewinnspiel auf www.naturparke.de
machten die Bevoélkerung auf die Naturparke aufmerk-
sam und motivierten dazu, Naturparke zu besuchen.
Hauptpreise in den beiden Gewinnspielen in 2008 und
2009 waren je funf Kurzreisen in Naturparke, die von
den Naturparken und ihren Partnern kostenlos zur
Verfugung gestellt wurden. Durch die Plakatkampagne
wurde regional und bundesweit die Aufmerksamkeit
fur Naturparke in den Medien, in Politik und Gesell-
schaft erhoht.

Begleitend zur Plakatkampagne entstanden Freian-
zeigen mit acht Motiven in unterschiedlichen Formaten,
die Gber Naturparke an Medienpartner und bundes-
weit an mehr als 1.000 Anzeigenredaktionen verschickt
wurden. Die Anzeigenmotive werden weiterhin tber
www.naturparke.de bereitgestellt.

.._ﬂ HEIMAT FiR GENUSSVERSTARKER
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Mein N@turpark !

Kampagne 2011/2012

Der Verband Deutscher Naturparke und die Naturparke
fuhrten 2011 und 2012 die Kampagne ,,Mein Natur-
park!" durch. Mit der Kampagne luden 104 Naturparke
in Deutschland die Menschen ein, ,,ihren” Naturpark
kennen zu lernen. ,Mein Naturpark”, das kann der Ort

sein, in dem man zu Hause ist, in dem geboren oder
aufgewachsen ist. Es kann aber auch der Ort sein, den
man in der Freizeit oder im Urlaub besucht, der Lieb-
lingsort fur Naturerleben und Erholung in Deutsch-
land — sei es fur einen Ausflug, fur ein Wochenende im
Grunen oder den Sommerurlaub, alleine, mit Freunden
oder Familie.

Himmlische Ausblicke
HeiBluftballon
»Mein Naturpark!“

Im Mai 2011 starteten der VDN und die
Naturparke die Kampagne ,Mein Natur-
park!" in Bonn mit der Taufe eines Heil3-
luftballons. Den HeiBluftballon produzierte
die Skytours Ballooning GmbH, die den Ballon
auch in den kommenden Jahren im normalen Fahr-
geschaft einsetzt. Die Produktion der Ballonhtille
wurde durch ein zusatzliches Sponsoring der Unter-
nehmen Kaufland und Lidl ermdoglicht.

Fur Veranstaltungen der Naturparke bietet Skytours
die Buchung des Ballons zu Sonderkonditionen an.
Ballonfahrten waren der Hauptpreis in mehreren
grofBen Gewinnspielen. Neben dem Gewinnspiel
»Mein Naturpark!" auf www.meinnaturpark.de und
im Fotowettbewerb ,Mein Naturpark!" sind hier auch
das Gewinnspiel im Naturpark Ebbegebirge zum
Wandertag zur biologischen Vielfalt” und Gewinn-
spiele des Unternehmens Kaufland, beispielsweise
im , TIP der Woche®, zu nennen.

Ausgezeichnete Idee
Prominente fiir Parks

Zahlreiche Personlichkeiten haben die Kampagne ,,Mein
Naturpark!“ auf Bundesebene und als Naturpark-Bot-
schafter in den Naturparken unterstttzt. Schirmherr
war der zum Zeitpunkt des Kampagnenstarts amtie-
rende Bundesumweltminister Dr. Norbert Réttgen. Die
Aktion ,Wir sind Naturpark-Botschafter" stellte sich als
das innovativste Element der Kampagne heraus.

Fur die gute Idee und Umsetzung ist die :
Kampagne ,Mein Naturpark!" im Wett- ‘
bewerb , 365 Orte im Land der Ideen”

von der Initiative ,Deutschland — Land

der |deen” als ,,Ausgewahlter Ort 2012“
ausgezeichnet worden.
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Die Prasidentin des Bundes-
amtes fur Naturschutz (BfN),
Frau Prof. Beate Jessel, taufte
mit Dr. Michael Arndt (VDN),
Ministerialdirigent Rudolf Ley
(BMU), Hergen Blase (Kauf-
land) und Christoph Kraus
(Lidl, rechts) den HeiBluft-
ballon.

Hergen Blase (Kaufland, links)
und Thomas Kobold (Lidl,
rechts) freuen sich mit

Dr. Michael Arndt tiber die
Auszeichnung der Kampagne.
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Gut fiir die Region
Die Naturpark-Botschafter

Die Schar der aktuell tber 160 Naturpark-Botschafter
reicht vom Bayerischen Ministerprasidenten Horst
Seehofer fur den Naturpark Altmuhltal tber den Nobel-
preistrager fur Okonomie Prof. Dr. Reinhard Selten fur
den Naturpark Siebengebirge bis zur Deutschen Edel-
steinkodnigin Magdalena Meng fur den Naturpark Saar-
Hunsrtck. Aus ganz Deutschland haben sich Persén-
lichkeiten aus Politik, Gesellschaft, Kultur, Sport,
Tourismus sowie Natur- und Landschaftsschutz mit
ihrem Engagement fur die Region unter dem Dach der
Naturpark-Botschafter zusammengefunden. Mit
einem Statement bringen sie zum Ausdruck, warum
sie ihren Naturpark unterstatzen.

Die Aktion ,Wir sind Naturpark-Botschafter” wurde
von den Naturparken begeistert aufgegriffen. Sie bie-
tet die Moglichkeit, prominente Unterstutzer zu gewin-
nen, die mit ihrer Popularitat die Arbeit des jeweiligen
Naturparks sehr unterstitzen. Weil diese Aktion bei
den Naturparken und in der Offentlichkeit auf groBe
Zustimmung gestoBRen ist, wird sie Uber den Kampag-
nenzeitraum hinaus fortgesetzt.

Wandern fiir Vielfalt
Bundesweiter Wandertag

Im Rahmen des vom Bundesamt fur Naturschutz (BfN)
und dem Bundesumweltministerium (BMU) aus-
gerufenen ,Wandertages zur biologischen Vielfalt"
wanderte Bundesumweltminister Réttgen am 20. Mai
2011 im Naturpark Nordeifel. Am 22. Mai waren
Katharina Reiche, Parlamentarische Staatssekretarin
im Bundesumweltministerium und Dr. Heinrich-Daniel
Ruhmkorf, Staatssekretar im brandenburgischen
Umweltministerium, zu Gast im brandenburgischen
Naturpark Nuthe-Nieplitz. Eine Woche spater besuchte
Ursula Heinen-Esser, Parlamentarische Staatssekre-
tarin im Bundesumweltministerium, den Naturpark
Rheinland und nahm mit ihrer Tochter an einer Exkur-
sion mit den Naturpark-Entdecker-Westen teil.
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Gute Aussichten
Gewinnspiel ,,Mein Naturpark!*

Die Gewinnspiele 2011 und 2012 zu ,Mein Naturpark!*
lockten als breit angelegte Mitmachaktion im Internet
Uber 5.000 Teilnehmer. Die Teilnehmer konnten
~ihren” Naturpark auf der Deutschlandkarte suchen,
namentlich benennen und einige Fragen zu Naturpar-
ken beantworten. Hauptbotschaft aus der Auswertung
der Gewinnspiele ist, dass die Menschen Naturparke
hauptsachlich mit den Begriffen ,Geschutzte Natur”,
~Natur erleben” und ,Erholung" in Verbindung
bringen.

Beworben wurde das Gewinnspiel Uber eine Postkarte
und das Internet. Neben dem jeweiligen Hauptgewinn,
einem Kurzurlaub far 2 Personen in einem Natur-
park, wurden Fahrten mit dem HeiBluftballon ,Mein
Naturpark!”, Gutscheine fur Naturpark-Spezialitaten
und Buchpreise der Buchreihe ,Natur erleben*
verlost.

BelieBions HEIMAT NEU ENTDECKEN
GEWINNSPIEL Mein N@turpark! 2011

Finden Sie Ihren Naturpark und gewinnen Sie tolle Preise
bei unserem Gewinnspiel vom 20. Mai bis 30. September 2011.

www.meinnaturpark.de

Hanaperis Wo HEIMAT zum ERLEBNIS WIRD!
GEWINNSPIEL Mein N@turpark! 2012

i

Finden Sie Ihren Naturpark und gewinnen Sie tolle Preise
bei unserem Gewinnspiel vom 1. April bis 30. September 2012

www.meinnaturpark.de

Kleinkunst
Mal- und Fotowettbewerb

In den Kampagnenjahren lobte der VDN als Aktionen
far Kinder im 3.-4. Schuljahr die Malwettbewerbe
~Male Deinen Naturpark!* (2011) und ,,Mein Lieblings-
ortim Naturpark!“ (2012) aus. Kommuniziert wurden
die Malwettbewerbe Uber einen Stundenplan, derin
hoher Auflage an Schulen verteilt wurde.

Im Kampagnenjahr 2012 fuhrte der VDN den
Fotowettbewerb ,Mein Naturpark!“ im Fotoportal
www.naturparkfotos.de durch. Fotografinnen und
Fotografen waren eingeladen, sich aus ihrem ganz
persoénlichen Blickwinkel mit Bildern aus ,,ihrem*
Naturpark am Wettbewerb zu beteiligen.

Miteinander
Unterstiitzung der
Offentlichkeitsarbeit

Fur die Kampagne ,Mein Naturpark!*” stellte der VDN
im ,,Blatterwerk" Vorlagen fur Plakate, Anzeigen, Dis-
plays und andere Produkte bereit, die die Naturparke
mit ihrem eigenen Logo und eigenen Veranstaltungs-
hinweisen fur ihre Presse- und Offentlichkeitsarbeit
produzieren und nutzen konnten. Daneben wurden
verschiedene kostenlose Publikationen und Werbe-
produkte angeboten.

UNTERNEHMEN ZUKUNFT!_29
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Die Welt im Blick

Internationale Kampagnen

9. UN-Naturschutzkonferenz 2008

Anlasslich der 9. UN-Naturschutzkonferenz (COP9) im
Mai 2008 in Bonn mit dem , Tag der Artenvielfalt” am
22. Mai zeigten der VDN und zahlreiche Naturparke mit
Aktionen und Veranstaltungen auf, welchen Beitrag sie
zum Erhalt der biologischen Vielfalt und zu einem bun-
desweiten Biotopverbund in Deutschland leisten.

Zum ,Europaischen Tag der Parke" am 24. Mai bot

der dem Tagungsort Bonn nachstgelegene Naturpark
Siebengebirge fur die Delegierten der Konferenz
Exkursionen in den Naturpark an. Das Siebengebirge
als eines der altesten deutschen Naturschutzgebiete
wurde bereits 1958 zum Naturpark erklart. Im An-
schluss an die Exkursionen waren die Delegierten Gast
im Naturparkhaus und konnten bei einem Buffet aus
regionalen Produkten ,am eigenen Leib"” erfahren, wie
der Naturpark durch die Férderung regionaler Produkte
die Erhaltung der biologischen Vielfalt unterstttzt.

Internationales Jahr
der biologischen Vielfalt 2010

Die Vereinten Nationen hatten 2010 als , Internationales
Jahr der biologischen Vielfalt” ausgerufen. Der VDN
und die Naturparke unterstutzten dieses Themenjahr
und den Wandertag zur biologischen Vielfalt, den das
Bundesumweltministerium (BMU) und das Bundesamt
far Naturschutz (BfN) im Zeitraum vom 20. Mai bis

30. Juni 2010 durchfuhrten, mit zahlreichen Veranstal-
tungen und Exkursionen zum Naturerleben und zur
Tier- und Pflanzenwelt in den Naturparken.
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Internationales Jahr der Wéalder 2011

2011 beteiligten sich der VDN und die Naturparke an
den Aktivitaten zum , Internationalen Jahr der Walder",
das von den Vereinten Nationen ausgerufen worden
war. Mit dem federfiihrenden Bundeslandwirtschafts-
ministerium (BMELV) sowie der Schutzgemeinschaft
Deutscher Wald (SDW) entwickelte der VDN den
Fotowettbewerb ,,Ohne ihn*, dessen Website auf dem
VDN-Fotoportal www.naturparkfotos.de basierte.

Ca. 2.000 Teilnehmer stellten hier etwa 6.000 Bilder
ein. Der VDN-Fotowettbewerb 2011 stand passend zum
~Internationalen Jahr der Walder” unter dem Thema
~Faszination Wald". Etwa 5.000 Bilder wurden von ca.
3.000 Nutzern des Fotoportals im Wettbewerb ange-
meldet. Hier war ebenfalls die SDW Kooperationspart-
ner. Zusatzlich fuhrten der VDN und die SDW fur Kinder
der Klassenstufen 3 und 4 und ganze Schulklassen den
Waldentdecker-Malwettbewerb ,Was hast Du im Wald
entdeckt?” durch. Die Gewinner wurden aus Uber
7.500 Einsendungen von 571 Einzelteilnehmern und
310 Schulklassen ermittelt.

,Die historisch gewachsenen Kultur-
Iandschaften mit ihrer Vielfalt an Arten
und Lebensraumen sind das wichtigste
Kapital der Naturparke. “

Dr. Michael Arndt, Prasident
Verband Deutscher Naturparke

INTERMATIONALES JARR
DER WALDER - 2OM
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Gutes in Wort und Bild

Publikationen

»Naturparke in Deutschland —
Aufgaben und Ziele“

Im ,, Jahr der Naturparke" 2006 setzte der Verband
Deutscher Naturparke mit dem ,,Petersberger Pro-
gramm der Naturparke in Deutschland” Schwerpunkte
far die Entwicklung der Naturparke in Deutschland in
den kommenden Jahren. Neben der Erhaltung der bio-
logischen Vielfalt und der Integration von Naturnutzung
und Naturschutz im Zuge einer nachhaltigen Regional-
entwicklung werden hier auch die Aufgabenbereiche
»Nachhaltiger Tourismus und Erholung” sowie ,,In-
formation und Bildung" konkretisiert. Die Broschure
~Naturparke in Deutschland — Aufgaben und Ziele"”
stellt das , Petersberger Programm® und dessen Um-
setzung in den Mittelpunkt und bildet somit die Leitlinie
far die Entwicklung der Naturparke in Deutschland.

NATURPARKE IN DEUTSCHLAND
AUFGABEN UND ZIELE

| '“-

HEIMAT NEU ENTDECKEN
Mein N@turpark!

,Heimat neu entdecken -
Mein Naturpark!“

Den Bayerischen Wald, den Harz, das Siebengebirge,
das Altmuhltal oder die Eifel kennt fast jeder. Dass es
sich hier um Naturparke handelt, ist aber oft nicht
bekannt. Selbst die Menschen, die in einem Naturpark
oder in der Nahe eines Naturparks wohnen, haben oft
wenig Kenntnis von ihrem Naturpark. Die Broschure
~Heimat neu entdecken — Mein Naturpark!* kommuni-
ziert als Basisinformation die Grundlagen der Arbeit
der Naturparke und zeigt den Nutzen auf, den die
Menschen von ,ihrem* Naturpark haben. Gleichzeitig
werden die Menschen eingeladen, ihren Naturpark,
seine faszinierende Natur und Landschaft sowie seine
besonderen Erlebnisangebote zu entdecken.

@

Naturparke
Delishand

NATURPARKE STARKEN LANDLICHE RAUME
POTENTIALE FUR DIE EU-F6RDERPERIODE 2014 — 2020

o

»Naturparke starken landliche Raume*“

Die landlichen Raume mit ihren pragenden Kulturland-
schaften zu starken und weiterzuentwickeln wird
immer wichtiger. Bund, Lander und Kommunen verfu-
gen dabei Uber unterschiedliche Steuerungs- und
Forderinstrumente. Die Broschire ,,Naturparke starken
landliche Raume" zeigt aus der Fulle erfolgreicher
Projekte exemplarisch, wie Naturparke mit ihrer

Arbeit die Regionen starken und Foérdermittel
erfolgreich einsetzen.

nnnnnnnnnn

AuUF GUTEN WEGEN
Mein N@turpark!
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»Auf guten Wegen — Mein Naturpark!“

LAuf guten Wegen” gibt mit einer farbigen Kartendar-
stellung und der Auflistung der Kontaktadressen einen
Uberblick tber die Naturparke in Deutschland. Die im
Endformat als mehrseitiger Flyer gestaltete Publikation
wird besonders auf Infoveranstaltungen und Messen
gerne mitgenommen.

»Reisen in die Naturparke“

~Reisen in die Naturparke" wird seit 2007 in jedem

Jahr veroffentlicht. Mittlerweile erscheint die Broschure

bereits in der 7. Auflage in einer Auflagenhdhe von

200.000 Exemplaren. ,,Reisen in die Naturparke” stellt
ausgewahlte Naturparke in Kombination mit buch-

baren Reiseangeboten vor.
m‘l Hierzu konnen Naturparke
’d oder deren touristi-

sche Partner eine
-~ halbe, ganze
Seite, oder
auch meh-
rere Seiten buchen. Die Angebote aus
der Reisebroschure werden zusatzlich im
Urlaub- und Freizeit-Portal auf www.natur-
parke.de eingepflegt.
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Bilder, die bewegen
Audio-Slide-Shows

Der VDN realisiert seit 2010 3- bis 5-minttige Audio-
Slide-Shows zu verschiedenen Aufgabenfeldern der
Naturparke, wie z.B. ,Zartes Gluck” zum Thema
,Biologische Vielfalt”. Hierflr werden hauptsachlich
Fotos aus dem Fotoportal des VDN verwendet. Die
Audio-Slide-Shows kénnen auch die Naturparke fr
ihre Arbeit frei verwenden.

Der VDN hat einen eigenen Youtube-Channel
auf www.youtube.com/user/Naturparke eingerichtet,
auf dem die Slide-Shows zu sehen sind.

Vielfalt erhalten — Zartes Gluck
Naturparke in Deutschland — Grof3es Kino

Heimat neu entdecken — Mein Naturpark!

L0

5

Deuigherks

Mein N@turpark!
WIR SIND NATURPARK-BOTSCHAFTER

www.meinnaturpark.de

Naturlandschaften im Uberblick

Buchreihe Natur erleben

UNTERNEHMEN ZUKUNFT!_35 s

2011 veroffentlichte der VDN als Herausgeber in
Kooperation mit Europarc Deutschland im Klartext
Verlag die elfbandige Buchreihe ,Natur erleben”.

Die Buchreihe stellt erstmals alle Naturparke, Biospha-
renreservate und Nationalparke gegliedert nach den
einzelnen Bundeslandern vor. Sie informiert tber Natur
und Kultur und bietet attraktive Angebote fur Naturer-
leben und Erholung mit Routenvorschlagen, beispiels-
weise fr Wanderungen, Fahrrad-, Kanu- und Inline-
touren. Zu den Besonderheiten der Regionen, die es zu
entdecken gilt, zahlen auch regionaltypische Produkte
und gastronomische Angebote. Zudem gibt es ein
Beherbergungsverzeichnis mit Informationen zu aus-
gewahlten Betrieben, die von VDN- und Naturpark-
Partnern zur Verfugung gestellt wurden.

Vor dem Verkauf im Buchhandel im August 2011 wurde
die Buchreihe ,,Natur erleben” Anfang Juli (KW 27)

und Anfang September (KW 36) bundesweit in allen
Lidl-Filialen angeboten. Dadurch wurde die Buchreihe
sehr unterstutzt und einer breiten Offentlichkeit zu-
ganglich gemacht.
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Auf zahlreichen Veranstaltungen und
auch Messen stellt der VDN seine Arbeit
und die Arbeit der Naturparke vor

(oben: TourNatur; Mitte rechts: ITB 2010;

Mitte links: Woche der Umwelt 2012;
unten: Weihnachtsbaum fur den
Deutschen Bundestag 2012).

Offentliche Auftritte

Messen & Co.

Internationale Tourismusboérse Berlin

Der VDN ist in jedem Jahr auf der ,,Internationalen Tou-
rismusborse” (ITB) in Berlin vertreten. In den Jahren
2005-2011 war er Mitaussteller der Deutschen Zen-
trale fur Tourismus (DZT). Uber 11.000 Unternehmen
aus 180 Landern stellen auf der ITB den fast 200.000
Besuchern ihre touristischen Angebote vor. Der VDN
prasentierte sich auf der ITB auch mit Fachveranstal-
tungen zu aktuellen touristischen Themen, wie Gesund-
heit, Klimaschutz sowie Bedeutung der Naturparke fur
die Starkung des Inlandstourismus. 2011 stellte der
VDN auch die Kampagne ,,Mein Naturpark!"“ vor. Zu-
dem wurden Veranstaltungen zu besonderen Anlassen
durchgefuhrt: 2008 feierte der VDN die Griindung des
100sten Naturparks in Deutschland; 2010 schlossen
die Naturpark-Verbande aus Deutschland, Osterreich,
Schweiz und Luxemburg auf der ITB 6ffentlichkeits-
wirksam eine Kooperationsvereinbarung; 2012 unter-
zeichnete der VDN anlasslich des , Tags des Barriere-
freien Tourismus” mit 13 Bundesverbanden der
Menschen mit Behinderungen eine Rahmenzielver-
einbarung zum barrierefreien Naturerleben in den
deutschen Naturparken.

Weihnachtsbaum fiir den Deutschen
Bundestag

Seit dem Jahr 2002 stellt jedes Jahr zu Weihnachten
ein Naturpark gemeinsam mit dem VDN einen Weih-
nachtsbaum fur die Mitglieder und Mitarbeiter/innen
des Deutschen Bundestags im Westeingang des Deut-
schen Bundestags auf. Der Weihnachtsbaum wird je-
weils von einer Schulklasse geschmduckt, die mit nach
Berlin reist und die Ubergabe des Baumes durch ein
adventliches musikalisches Rahmenprogramm mit-
gestaltet. Ubergeben wird der Baum in jedem Jahr an
an den Bundestagspréasidenten oder einen seiner
Stellvertreter.
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Outdoormesse ,,TourNatur*

Der VDN ist seit 2007 in jedem Jahr auf der
~TourNatur” in Dusseldorf prasent, der wichtigsten
Messe in Deutschland fur Wandern und Trekking.
Der VDN beteiligte sich in den Jahren 2007-2012,
zum Teil gemeinsam mit einzelnen Naturparken,
an einem Gemeinschaftsstand mit dem Deutschen
Wanderverband.

Bildungsmesse , didacta“

Auf der Bildungsmesse , didacta” in Hannover im Jahr
2009 hat der VDN mit Untersttitzung der Deutschen
Bundesstiftung Umwelt (DBU) und des Unternehmens
Kaufland seine umweltpadagogischen Angebote vor-
gestellt. Am Kaufland-Umweltmobil konnten sich Besu-
cher Uber das Umweltpadagogikprogramm ,,Erlebnis-
Umwelt” rund um den echten Uhu Ben, den Umwelt-
botschafter von Kaufland, informieren. Der VDN
stellte Beispiele aus den Naturparken fir einen etwas
anderen Klassenausflug vor. Das Umweltbildungs-
Internetportal unter www.naturparke.de erméglicht
Lehrkraften, zielgruppengenau auBerschulische
Bildungsangebote in Naturparken zu finden.

Woche der Umwelt 2012

Im Rahmen der vierten ,Woche der Umwelt” des Bun-
desprasidenten und der Deutschen Bundesstiftung
Umwelt (DBU) im Park von Schloss Bellevue in Berlin
stellte der VDN als eine von 200 ausgewahlten Organi-
sationen seine zukunftsweisenden Umweltprojekte
»Naturgenuss in den Naturparken schitzt biologische
Vielfalt und Klima" und ,,Dauerhaft innovativ — Umwelt-
bildungsarbeit in Naturparken" den tber 10.000 Gas-
ten vor.
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Naturparke fiir alle

,Damit das Mogliche entsteht, muss
das Unmogliche versucht werden. “

Hermann Hesse, Schriftsteller

Natur zu erleben ist ein Grundbedurfnis eines jeden
Menschen. Menschen mit Behinderungen, Familien
mit Kindern sowie deren Angehérigen und Freunden
ist dies haufig nicht gemeinsam moglich, weil die
vorhandenen Angebote fir sie oft nur eingeschrankt
nutzbar sind. Fur viele ist daher ein Ausflug oder
eine Reise ohne grof3en planerischen Aufwand keine
Selbstverstandlichkeit. Sie bauen deshalb auf ver-
lassliche Informationen zur Zugéanglichkeit, bevor
sie touristische Ziele aufsuchen.
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Im Aufwind
Barrierefreie Angebote

Der VDN engagiert sich seit 2007 dafir, dass barriere-
freie Angebote in den deutschen Naturparken entste-
hen. In den letzten Jahren haben viele Naturparke An-
gebote erarbeitet, die es allen Menschen ermaoglichen,
die Natur- und Kulturlandschaften zu entdecken. Dazu
zahlen barrierefreie Wanderwege, Exkursionen mit Ge-
bardendolmetscher und barrierefreie Besucherzentren.
Diese Angebote sind immerhin fir 35 % der Bevolke-
rung (Quelle: JoB Medienburo, Berlin) essentiell, um
Pflanzen- und Tierwelt hautnah kennenlernen zu kén-
nen.

»Naturparke fir Alle*
Barrierefreies Naturerleben
in Deutschland

2007 hat der VDN gemeinsam mit der Nationalen
Koordinationsstelle Tourismus fur Alle (NatKo) die
Broschure ,Naturparke fur Alle — Barrierefreies Natur-
erleben in Deutschland” veroffentlicht. Umfangreiche
Informationen zu barrierefreien Angeboten aus

38 Naturparken wurden darin ftir unterschiedliche
Zielgruppen gebundelt und vorgestellt. 2009 erfolgte
eine Neuauflage dieser Publikation mit barrierefreien
Angeboten aus 56 Naturparken. Die Publikation
erschien jeweils in einer Auflage von 10.000 Exem-
plaren.

@ LMtk
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Landerlebnisse
Das E-Magazin

In Zusammenarbeit mit dem Deutschen Landschriften-
verlag hat der VDN 2012 die Broschtire ,Naturparke
far Alle — Barrierefreies Naturerleben in Deutschland”
erneut aktualisiert und als elektronisches Magazin
veroffentlicht. In der Mai-Ausgabe des E-Magazins
~Landerlebnisse” des Deutschen Landschriftenver-
lages, das an 300.000 Adressaten und zusétzlich
17,000 Abonnenten versandt wurde, gab es die Sonder-
ausgabe ,Barrierefreier Landurlaub”, in welchem die
Angebote aus ,,Naturparke ftr Alle” erschienen sind.

Gemeinsam geht’s
Zielvereinbarung Barrierefreiheit

Nach dem Behindertengleichstellungsgesetz sollen
zwischen anerkannten Behindertenverbanden

und Unternehmen sowie Unternehmensverbanden
Zielvereinbarungen zur Herstellung von Barrierefreiheit
abgeschlossen werden. Das Bundeskompetenzzen-
trum Barrierefreiheit ist daftir zustandig, Standards
der Barrierefreiheit zu entwickeln und in Zielverein-
barungen umzusetzen.

Der VDN hat am 8. Mé&rz 2012 auf der ITB in Berlin die
Rahmenzielvereinbarung zum barrierefreien Naturer-
leben in den Deutschen Naturparken mit 13 Bundesver-
banden der Menschen mit Behinderungen unterzeich-
net. Ziel des VDN ist es, die in diesem Themenfeld
aktiven Naturparke durch einen bundesweiten Rahmen
zu unterstitzen und aufzuzeigen, wie das Thema
Barrierefreiheit in der praktischen Arbeit der Natur-
parke bertcksichtigt werden kann.

Naturparke kénnen sich der Zielvereinbarung auf frei-
williger Basis anschlieBen. Wichtig ist dabei, dass die
Naturparke sich nach den Bedingungen vor Ort und
aufgrund der vorhandenen Ressourcen entscheiden
kénnen, welche MaBnahmen in ihrer Region umgesetzt
werden. Bis Mitte 2013 wird ein Leitfaden erarbeitet,
der weitere konkrete Informationen und erfolgreiche
Beispiele fur die Umsetzung der Zielvereinbarung
liefert.

g
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Griine Klassenzimmer
Naturparke machen Schule

~Denken ist wundervoll, aber noch wundervoller ist das
Erlebnis.” Getreu diesem Motto von Oscar Wilde laden

Naturparke mit ihren speziellen Angeboten fur Schulen
zum Natur entdecken vor der Klassenttr ein und zei-

gen, dass Lernen immer dann am meisten Spaf® macht,

wenn es einfach nebenher passiert. Mit Férderung der
Deutschen Bundesstiftung Umwelt (DBU) fuhrte der
VDN von Juli 2007 bis Juli 2009 das Umweltbildungs-
projekt ,Naturparke machen Schule” durch.

Im Rahmen dieses Projekts ist neben Unterrichtsmate-
rialien, die Schulklassen den Zugang zu den Naturpar-
ken in Deutschland ebnen, im Internet eine Plattform
far die vielfaltigen Schulangebote der Naturparke ent-
standen, die direkt in die Natur und zu unmittelbaren
Naturerlebnissen fihren. Auf der Internetseite
www.naturparke.de/schulangebote sind zahlreiche
Angebote aus ganz Deutschland zu den Bereichen

~Jouren auf eigene Faust”, ,gefuihrte Exkursionen®,
~Lernorte” und ,mehrtégige Klassenfahrten” einge-
stellt. Egal ob eine Exkursion in einen Wald in der Nahe,
eine Bootstour wahrend der Klassenfahrt oder ein
Ausflug zum nachsten Naturparkzentrum: die Moglich-
keiten zum Staunen und Entdecken in den Naturparken
sind vielféaltig. Wissenschaftlich begleitet wurde das
Projekt von Herrn Prof. Dr. Hans-Peter Ziemek vom
Institut fur Biologiedidaktik der Universitat GieR3en.

Das Projekt wurde von der UNESCO als
offizielles Projekt der Weltdekade

.Bildung fur nachhaltige Entwicklung* ﬁ i
ausgezeichnet. Die Fortfithrung - FaREE

des Projektes erfolgt im
Rahmen der Kooperation
mit den Unternehmen
Kaufland und Lidl.

Auch fur GrofBe

Prinz in Gefahr

F¥yimin Frygoird
der melilemills
sEdl lzang
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Naturpark-Entdecker-
Westen

Ausgestattet mit allen wichtigen Ex-
kursionsmaterialien auf eigene Faust

die Natur vor der Klassenttr entdecken

und sich dabei fuhlen wie ein echter Aben-

teurer — das ist die Idee der ,Naturpark-Entdecker-
Westen", die im Rahmen der Kooperation mit den
Unternehmen Kaufland und Lidl entwickelt wurde.

Das Besondere an dieser Weste ist, dass sich zahlreiche
Exkursionsmaterialien wie Becherlupe, Bestimmungs-
hilfen, Kompass etc. in den vielen Taschen der Weste
befinden. So kann jeder Teilnehmer bestens ausgestat-
tet eigenstandig auf Entdeckungsreise gehen und im
individuellen Tempo die Natur entdecken.

___ Furden Einsatz der Westen hat der VDN mit
: Forderung der Deutschen Bundesstiftung
Umwelt (DBU) und mit wissenschaftlicher
Begleitung durch den Lehrstuhl fur Biolo-
giedidaktik der Universitat GieBen pa-
dagogische Materialien fur verschie-
dene Zielgruppen entwickelt. Dazu
zahlen Grundschuler ebenso wie
Kinder mit Migrationshintergrund
und Kinder mit geistiger Behin-
derung.

Die Ergebnisse zeigen den Erfolg der

Entdecker-Westen: Fast alle befragten Schuler
sind begeistert von der Weste, hatten gerne eine Weste
und wlrden sich gerne alleine mit der Weste in der
Natur beschaftigen. Grundsatzlich erweist sich die
Kombination eines Aufenthaltes in einem Naturpark
mit dem Einsatz der Entdecker-Westen fur Kinder im
Grundschulalter als eine hochst effektive Lern- und
Erlebnismoglichkeit. Mittler-
weile sind die Entdecker-
Westen in 40 Naturpar-
ken in Deutschland und
zwei Naturparken in
Luxemburg im Einsatz.
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Uhu on Tour
»Erlebnis Umwelt“

Er ist der Umweltbotschafter von Kaufland und be-
sucht mit dem Kaufland-Umweltmobil jedes Jahr
Schulen, Kindergarten, Kaufland-Filialen und Natur-
parke in ganz Deutschland.

Besucher zum Staunen bringen wollen Uhu Ben und
sein ,Ziehvater” Albrecht Trenz auf der ,,Erlebnis Um-
welt“-Tour von Kaufland. Jahrlich nehmen ca. 20.000
Kinder an diesem Umweltpadagogikprogramm rund
um Tiere, Natur, Umwelt- und Klimaschutz teil.

Mit diesem Programm engagiert sich Kaufland in der
Umweltbildung. Der VDN ist Partner dieser Initiative.
»Erlebnis Umwelt" macht Natur- und Umweltthemen

spielerisch (be)greifbar und zeigt, wie faszinierend Angebote fiir Schulen
heimische Tiere und Pflanzen sein kdnnen. Die Kinder
lernen von Uhu Ben, wie jeder Einzelne durch eine Begleitend zur alljahrlichen , Erlebnis Umwelt“-Tour
umweltbewusste, nachhaltige Verhaltens- und Lebens- wird seit 2009 jedes Jahr eine Broschtire mit Naturer-
weise einen Beitrag zum Schutz von Umwelt und lebnisangeboten fiir Schulen in den an der Tour betei-
Klima leisten kann. ligten Naturparken erstellt. Diese Broschire wird auf
der Tour an interessierte Besucher, Kindergartenleiter
Im Rahmen der bundesweiten Tour besucht das Kauf- sowie Lehrer verteilt. Damit kann die einmal geweckte
land-Umweltmobil regelmaBig auch zahlreiche Infozen- Begeisterung durch passende Naturpark-Angebote vor
tren und Veranstaltungen der Naturparke. Alle 6ffent- Ort weiter vertieft werden. Die Broschire ist zudem im
lichen Termine sind wahrend der Tour abrufbar unter Internet unter www. kaufland.de/uhu-ben abrufbar.

www.kaufland.de/uhu-ben.

ANGEBOTE ANGEBOTE ANGEBOTE ANGEBOTE
FUR SCHULEN FUR SCHULEN FUR SCHULEN FUR SCHULEN
NATORLICH NATURPARKE ! NATORLICH NATURPARKE! Mein Newturpark) Mein Newturpark!

Das Engagement von Kaufland
im Rahmen von , Erlebnis
Umwelt" wurde auch von der
Deutschen UNESCO-Kommis-
g:g#;gltf;‘e' sion gewurdigt. Sie hat , Erleb-
nis Umwelt" im Rahmen der
UN-Dekade ,Bildung fur nach-
haltige Entwicklung* als , Offi-
Offizielles Projekt zielles Projekt der Weltdekade

der Weltdekade  5009/2010" ausgezeichnet.
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Zukunft gestalten

Ausblick

,Die Zukunft kann man am besten voraussagen, wenn man sie selbst gestaltet. “
Alan Kay, Informatiker

Naturparke sind wichtiger denn je. Sie besitzen
jahrzehntelange Erfahrungen darin, den Schutz von
Natur und Umwelt mit der nachhaltigen Entwicklung
landlicher Regionen zu verbinden. Auch weil dieser
Ansatz der Nachhaltigkeit gesamtgesellschaftli
immer wichtiger wird, nimmt di
Naturparke z aturp

[
= s

! ”ﬂ%aﬂ YT oy
f e Lo I e
{ ._'?'.' ' 1%. ‘%I it i ‘s

s P



s 52 _UNTERNEHMEN ZUKUNFT!

Eines dieser Probleme heif3t: Erhalt der biologischen
Vielfalt. Gerade in der Verbindung von nachhaltiger
Landnutzung und Naturschutz liegt eine Starke der
Naturparke. Hinzu kommen Entwicklung und Vermark-
tung von regionalen und umweltfreundlich erzeugten
Produkten, bei denen der Bezug zur Heimat und der
Beitrag zu nachhaltiger Landnutzung im Mittelpunkt
stehen.

Mit ihrer Arbeit leisten die Naturparke einen wichtigen
Beitrag zum Schutz des Klimas. Dies betrifft Erhalt und
Entwicklung von klimasensiblen Lebensraumen wie
Mooren oder Wéldern ebenso wie die Starkung erneu-
erbarer Energien und die Forderung einer nachhaltigen
Regionalentwicklung.

Auch als Region fur Naturerleben, aktive Erholung und
Urlaub gewinnen Naturparke an Wert. Vor dem Hinter-
grund des Klimawandels, der steigenden Energiepreise
und der Globalisierung entdecken immer mehr Deut-
sche ihr Heimatland als Urlaubsland; sowohl ftr Gaste
aus Deutschland wie auch fur Gaste aus dem Ausland
ist ,,Naturerleben” ein wichtiges Motiv, um hier Urlaub
zu machen.

Die Gesundheitswirtschaft schatzt ebenfalls das Erleb-
nis ,Natur”, beispielsweise durch naturnahe Bewegung
wie Wandern oder Radfahren und gesunde Ernahrung.
Die Weiterentwicklung der Naturpark-ldee stitzt diese
Trends.

Junge Menschen sind der Grundstock, aus dem die Ge-
sellschaft wachst. Mit ihren Umweltbildungsangeboten
fur Kindergarten, Schulen und den auBerschulischen
Bereich vermitteln Naturparke Kindern und Jugendli-
chen authentische Erlebnisse in Feld, Wald und Flur.
Damit unterstutzen Naturparke das Heranreifen junger
Menschen zu Erwachsenen, die Verantwortung nicht
nur far Natur und Umwelt, sondern auch fur ihre Hei-
mat und letztlich fur die Gesellschaft als Ganzes tber-
nehmen.

Auch durch den demografischen Wandel wachst den
Naturparken ein groBeres Gewicht zu. Die Bevolkerung
wird im Durchschnitt &lter und die Einwohnerzahl
sinkt.

Landliche Rdume kampfen darum, far die Bevolkerung
attraktiv zu bleiben. Hier leisten Naturparke einen wich-
tigen Beitrag zur Starkung der landlichen Raume, auch
indem sie Arbeitsplatze schaffen oder erhalten. Ange-
sichts der Tatsache, dass die Zahl alterer und alter Men-
schen zunimmt, werden die Angebote der Naturparke
far barrierefreies Naturerleben immer notwendiger.

Gut aufgestellt

Naturparke kénnen entscheidende Beitrage
zu zukunftsrelevanten Themen leisten, weil
ihre Aufgaben gesetzlich abgesichert sind
und offentliche Trager Kontinuitat
garantieren:

Naturparke haben in den Naturschutzgesetzen eine
gesetzliche Aufgabenstellung, die Naturschutz und
Umweltbildung mit einer nachhaltigen Tourismus-
und Regionalentwicklung verbindet.

Auf einem Viertel der Flache Deutschlands prasen-
tieren Naturparke die schénsten Landschaften. lhre
Angebote fur Naturerleben und Erholung starken
die touristische Attraktivitat der Regionen. Zahl und
GroBe der Naturparke sorgen dafur, dass alle Men-
schen in Deutschland einen oder mehrere Natur-
parke in ihrer Nahe finden.

Die Tragerstrukturen der Naturparke haben sich be-
wahrt, die Naturpark-Verwaltungen kooperieren eng
mit Bundeslandern, Landkreisen und Gemeinden.

Naturparke profitieren von einem stabilen Partner-
Netzwerk. Dieses Zusammenspiel ermdglicht, dass
Naturparke — trotz begrenzter finanzieller und per-
soneller Ressourcen — erfolgreich arbeiten kénnen
und hohe Akzeptanz in der Bevoélkerung finden.

UNTERNEHMEN ZUKUNFT!_53 s

Netzwerk Naturparke

Damit Naturparke ihr Potenzial auch kinftig entfalten
kénnen, sind sie weiterhin auf die Unterstatzung durch
Bundeslander, Landkreise und Gemeinden angewiesen.
Dass sich diese Investition offentlicher Mittel in die
Naturparke ,rechnet”, belegen allein schon die Studien
zur touristischen Wertschopfung, die Naturparke aus-
l6sen.

Daruber hinaus benotigen Naturparke ein starkes,
bundesweites Netzwerk um ihre Arbeit standig weiter-
entwickeln zu konnen. Auch hier gilt: Stillstand ist
Ruckschritt. Es wird zukinftig an Bedeutung gewinnen,
den Austausch zwischen den Naturparken in verschie-
denen Aufgabenbereichen zu organisieren und die
Leistungen der Naturparke in die Gesellschaft hinein-
zutragen - durch kluge Kommunikation und professio-
nelle Offentlichkeitsarbeit. Dieses starke, bundesweite
Netzwerk bietet der Verband Deutscher Naturparke
(VDN) mittlerweile seit 50 Jahren.
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Mit der Bedeutung und den Aufgaben der Naturparke
steigen die Anforderungen, die an den VDN gestellt
werden. Daher ist es fur den Verband eine grof3e Hilfe,
mit den Unternehmen Kaufland und Lidl starke Partner
an seiner Seite zu wissen. Die Férderung durch diese
groBen Handelsunternehmen macht es moglich, das
Netzwerk der Naturparke zu starken und auszubauen.
So tragen alle Partner dazu bei, dass landliche Raume
in ganz Deutschland lebendig bleiben.

Die nachsten Schritte

Die nachsten Schritte im Rahmen der Kooperation,

die die Unternehmen Kaufland und Lidl mit dem
Verband Deutscher Naturparke bis 2016 verabredet
haben, kntpfen an die Projekte an, die in dieser Bro-
schure vorgestellt wurden. Denn der VDN hat es sich
von Beginn an zum Ziel gesetzt, mit Hilfe der Kooperati-
onspartner Strukturen und Projekte aufzubauen, die
den einzelnen Naturparken langfristig Nutzen bringen.

Im Bereich der Kommunikation zahlt das Fotoportal
www.naturparkfotos.de zu diesen Projekten. Es bietet

Fotografen eine Plattform zum Austausch und gibt
sowohl dem VDN als auch den Naturparken ein um-
fangreiches Bildarchiv hochwertiger und kostenfrei
nutzbarer Fotos an die Hand. Der langfristigen
Unterstutzung der Offentlichkeitsarbeit dienen auch
die Buchreihe ,Natur erleben”, die jahrliche Broschire
»Reisen in die Naturparke" sowie das Online-Tool
,Blatterwerk — Web2Print & mehr*, mit dem der VDN
die Presse- und Offentlichkeitsarbeit der Naturparke
unterstatzt.

Mit dem Aufbau der Marke ,Naturparke Deutschland”
hat der VDN den Rahmen geschaffen, um die Arbeit der
Naturparke in Deutschland langfristig und erfolgreich
zu kommunizieren. Der weitere Ausbau der Internet-
Plattform www.naturparke.de ist dem VDN besonders
wichtig. Dazu zéhlen Informationen fur die einzelnen
Bundeslander und die Vorstellung der ,,Naturpark-
Fuhrer".

Far die Kampagne ,,Mein Naturpark!“ konnten Promi-
nente als ,Naturpark-Botschafter” gewonnen werden.
Diese erfolgreiche Aktion, die weitergeftihrt werden soll,
verleiht den Naturparken in den Regionen noch mehr

Gewicht, weil sie breite Schichten der Bevélkerung er-
reicht. Die digitale Kommunikation soll in den
kommenden Jahren verstarkt werden, indem der VDN
und die Naturparke gemeinsam einen Newsletter
auflegen.

Die Naturpark-Maskottchen, die funf ,Naturpark-
Freunde”, die Internet-Plattform fur Schulangebote,
das Kinderheft ,Naturpark-Entdecker” und die
~Naturpark-Entdecker-Westen" bilden die Grundlage
fur die Aktivitaten des VDN und der Naturparke im
Bereich Umweltbildung. Diese Grundlage wird in den
kommenden Jahren gefestigt und ausgebaut. Ein
nachster Schritt ist, die Zusammenarbeit der Natur-
parke mit Schulen weiter zu intensivieren.

Der Aufbau weiterer Naturerlebnis-Angebote fur
unterschiedliche Zielgruppen bildet einen weiteren
Schwerpunkt fur die kommenden Jahre. Diese Ange-

bote sollen auch barrierefreie Naturerlebnisse moglich

machen. So wird die Vereinbarung mit Leben erfullt,
die der VDN mit 13 Bundesverbanden fur Men-
schen mit Behinderungen abgeschlossen hat.
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Im Jahr 2016 widmet die Deutsche Zentrale fur Touris-
mus (DZT) den deutschen Naturparken und National-
parken ein Themenjahr. Motto: , Faszination Natur-
urlaub®. Vorbereitung und Umsetzung dieses Themen-
jahres werden kunftig ebenfalls Schwerpunkte der
Arbeit sein, bei der die genannten und bisher ent-
wickelten Projekte in den Bereichen Kommunikation,
Umweltbildung und Naturerleben einflieBen kénnen.

Das Themenjahr wird einen hervorragenden Rahmen
bieten, um sichtbar zu machen, was durch die Unter-
stttzung der Unternehmen Kaufland und Lidl in den
Jahren 2007 bis 2016 fur die Naturparke in Deutsch-
land aufgebaut und erreicht werden konnte.
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Netzwerk Naturparke

Verband Deutscher Naturparke

,Einen Vorsprung im Leben hat, wer da anpackt,
wo die anderen erst einmal reden. “ John F. Kennedy, Politiker

Seit 50 Jahren ist der Verband Deutscher Naturparke
(VDN) der Dachverband der Naturparke in Deutsch-
land, in dem sich die Trager der Naturparke zusammen-
geschlossen haben. Es sind die bundesweit in Natur-
parken aktiven und verantwortlichen Fachleute, die mit
ihrer Kompetenz und ihrem Engagement die Arbeit

des VDN fur Naturschutz und Landschaftspflege,
Umweltbildung, nachhaltiges Reisen, Erholung sowie
Entwicklung im landlichen Raum gestalten.

Die Mitgliedschaft im VDN kann von jedem Trager eines
Naturparks auf Antrag erworben werden. Tréger sind
die Bundeslander, die durch ihre staatlichen Verwaltun-
gen vertreten werden, Zweckverbande, eingetragene
Vereine oder andere 6ffentlich-rechtliche Kérperschaf-
ten. Der VDN ist als ein gemal Bundesnaturschutzge-
setz zur Mitwirkung berufener Verband anerkannt.

Der VDN erbringt zahlreiche Leistungen fur die einzel-
nen Naturparke und far die Entwicklung der Natur-
parke in Deutschland insgesamt. Er unterstitzt seine
Mitglieder dabei, die Naturparke aufzubauen und zu

Vorbildlandschaften zu entwickeln. Der VDN ist Bera-
ter, fachliches Forum und Impulsgeber fur die Natur-
parke, er macht die Aufgaben und Leistungen der
Naturparke in der Offentlichkeit bekannt, vertritt die
Interessen der Naturparke auf politischer Ebene und
fordert den Erfahrungsaustausch und die Zusammen-
arbeit zwischen den Naturparken in Deutschland

und Europa.
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